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ABSTRAK 

 
Nama : Fauziah Septiani 
NIM : 2010050540 
Judul : Pengaruh Penetapan Harga Jual Terhadap Hasil Penjualan 

 
 

PT. Ramcido Furniture Ciputat bergerak dibidang industri mebel 
(perkayuan) seperti meja, kursi, kitchen set. Adapun tujuan penelitian yang 
dilakukan PT. Ramcido Furniture Ciputat adalah untuk mengetahui penjualan 
yang tepat untuk dilaksanakan oleh perusahaan, kemudian untuk mengetahui 
besarnya pengaruh penetapan harga jual terhadap hasil penjualan yang 
diperoleh PT. Ramcido Furniture Ciputat.   

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa keputusan dalam 
penetapan harga jual produk yang dilakukan oleh PT. Ramcido Furniture 
Ciputat dan besarnya hasil penjualan yang diperoleh oleh perusahaan 
mengalami perubahan yang fluktuatif tiap tahunnya terbukti dari data hasil 
penjualan yang terdapat pada PT. Ramcido Furniture Ciputat. Adapun metode 
penelitian yang digunakan penulis adalah metode deskriptif kuantitatif yaitu 
metode yang memberikan gambaran atas suatu keadaan sejernih mungkin 
tanpa ada perlakuan terhadap obyek yang diteliti.  

Dari hasil penelitian statistik diperoleh persamaan regresi sederhana 
diperoleh persamaan Y = 0,317 + 2,665 dimana jika nilai b = 2,665 berarti 
bahwa jika variabel penetapan harga jual (X) naik 1 rupiah maka hasil 
penjualan akan naik sebesar 2,665 rupiah, sedangkan apabila penetapan harga 
jual (X) = 0 rupiah, maka hasil penjualan akan naik 0,317 unit. Artinya dengan 
adanya kenaikan harga jual yang ditetapkan oleh perusahaan maka hasil 
penjualan dalam hal ini keuntungan ikut mengalami kenaikan dan sebaliknya 
jika perusahaan tidak menaikkan harga jual maka hasil penjualan akan 
mengalami penurunan. 

Berdasarkan analisis korelasi yang dilakukan bahwa terdapat pengaruh 
yang positif sangat kuat antara penetapan harga jual produk terhadap hasil 
penjualan yaitu nilai r = 0,644. Kontribusi penetapan harga jual terhadap hasil 
penjualan sebesar 41,5%. Tingkat signifikansinya adalah signifikan, hal ini 
dapat dilihat pada hasil uji t hitung > t tabel ( 2,061 > 1,943 ) sehingga Ho ditolak 
dan H1 diterima.   
          Dari hasil penelitian ini, maka dapat disimpulkan bahwa terdapat 
pengaruh yang positf dan signifikan antara penetapan harga jual produk 
terhadap hasil penjualan pada PT. Ramcido Furniture Ciputat.  
 
 
Kata Kunci : Harga dan Penjualan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Pada dasarnya tujuan mendirikan suatu perusahaan adalah mencari 

laba yang semaksimal mungkin. Keberhasilan suatu perusahaan dalam 

mencapai tujuan itu sangat dipengaruhi oleh kemampuan perusahaan dalam 

memasarkan produknya. Perusahaan dapat menjual produknya dengan harga 

yang menguntungkan pada tingkat kualitas yang diharapkan, akan mampu 

mengatasi tantangan dari para pesaing terutama dalam bidang pemasaran.  

Kegiatan pemasaran bagi suatu perusahaan memegang peranan yang 

sangat penting dalam suatu usaha mempertahankan kelangsungan hidup 

perusahaan, yang selanjutnya sangat bermanfaat untuk mencapai tingkat 

keuntungan yang optimal bagi perusahaan sesuai dengan apa yang 

direncanakan sebelumnya.  

Persaingan yang sehat dan kompetitif adalah hal positif yang dapat 

memacu para pengusaha untuk senantiasa bertindak kreatif dan inovatif 

dalam usaha bisnisnya untuk tetap dapat bertahan di lingkungan bisnis yang 

penuh dengan persaingan. Harga penjualan merupakan salah satu penentu 

keberhasilan suatu perusahaan karena harga menentukan seberapa besar 

keuntungan yang akan diperoleh perusahaan dari penjualan produknya baik 

berupa barang maupun jasa 

Kondisi seperti itulah yang pada akhirnya menyebabkan para pelaku 

usaha tersebut makin gencar berusaha untuk mencari solusi maupun program 


