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MOTTO 

 

“Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan.” 

(QS.  Al-Insyirah, 6) 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S Al- Baqarah: 286) 

 

“Tugas kita bukan untuk berhasil, tugas kita adalah untuk mencoba karena 

didalam mencoba itulah kita menemukan kesempatan untuk berhasil” 

-Buya Hamka- 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh pertumbuhan penjualan, struktur 

modal, dan kepemilikan institusional terhadap nilai perusahaan pada perusahaan 

sektor Consumer Non-Cyclicals Sub Food & Beverage sub sektor food & beverage 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2019–2023. Nilai perusahaan 

dalam penelitian ini diukur menggunakan rasio Price to Book Value (PBV). Metode 

yang digunakan adalah kuantitatif. Data yang digunakan merupakan data sekunder 

berupa laporan keuangan tahunan perusahaan yang diperoleh dari situs resmi Bursa 

Efek Indonesia. Metode pengambilan sampel menggunakan purposive sampling 

dengan menggunakan beberapa kriteria sesuai dengan kebutuhan penelitian. 

Sampel yang terdapat pada penelitian ini sebanyak 16 perusahaan dengan total 

observasi sebesar 80 sampel. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi 

data panel dengan bantuan aplikasi EViews 12. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa secara simultan, variabel pertumbuhan penjualan, struktur modal, dan 

kepemilikan institusional berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Secara 

parsial, struktur modal dan kepemilikan institusional berpengaruh signifikan 

terhadap nilai perusahaan, sedangkan pertumbuhan penjualan tidak memiliki 

pengaruh signifikan.  

 

Kata Kunci: nilai perusahaan, pertumbuhan penjualan, struktur modal, 

kepemilikan institusional. 
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ABSTRACT 

This study aims to examine the effect of sales growth, capital structure, and 

institutional ownership on firm value in Consumer Non-Cyclicals Sub Food & 

Beverage sector companies, specifically in the food & beverage sub-sector listed 

on the Indonesia Stock Exchange (IDX) for the period 2019–2023. Firm value in 

this study is measured using the Price to Book Value (PBV) ratio. The research 

method used is quantitative. The data used are secondary data in the form of annual 

financial reports obtained from the official website of the Indonesia Stock 

Exchange. The sampling method used is purposive sampling based on several 

criteria relevant to the research. The final sample consists of 16 companies with a 

total of 80 observations. The data analysis technique used is panel data regression 

with the assistance of EViews 12 software. 

The results of the study indicate that simultaneously, sales growth, capital 

structure, and institutional ownership have a significant effect on firm value. 

Partially, capital structure and institutional ownership have a significant effect on 

firm value, while sales growth does not have a significant effect. 

 

Keywords: firm value, sales growth, capital structure, institutional ownership. 
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