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MOTTO 

"Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau 

telah selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). 

Dan hanya kepada Tuhan mu lah engkau berharap." 

( Q.S Al-Insyirah, 6-8 ) 

 

“Kau bisa patahkan kakiku, tapi tidak mimpi-mimpiku. Kau bisa lumpuhkan 

tanganku, tapi tidak mimpi-mimpiku. Kau bisa hitamkan putihku, kau takkan 

gelapkan apa pun. Kau bisa runtuhkan jalanku, kan kutemukan jalan yang lain.” 

( Tulus, Manusia Kuat ) 

 

 

 

“Segala sesuatu yang dimulai dengan Bismillah, 

tidak akan berhenti di tengah-tengah.” 
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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh social media marketing dan 

content marketing terhadap keputusan pembelian produk joylab beauty. Metode 

penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Penentuan sampel 

menggunakan teknik non-probability sampling dengan pendekatan purposive 

sampling, yaitu penentuan sampel berdasarkan pertimbangan tertentu dengan 

menggunakan rumus slovin diperoleh total sampel sebanyak 120 responden. Teknik 

analisis yang digunakan meliputi uji validitas, ujji reliabilitas, uji asumsi klasik, 

analisis regresi linier sederhana, analisis regresi linier berganda, analisis koefisien 

korelasi, analisis koefisien determinasi, uji t dan uji f. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa social media marketing berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian dengan nilai t hitung (5,901) > t tabel (1,980) dan nilai sig. 0,000 < 0,05. 

Content marketing berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan 

nilai t hitung (6,434) > t tabel (1,980) dan sig. 0,000 < 0,05. Social media markteing 

dan content marketing secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

dengan nilai F hitung (60,639) > F tabel (3,07) dan nilai sig. 0,000 < 0,05 dengan 

kontrubusi pengaruh sebesar 0,501 atau 50,1%. 

 

Kata Kunci : Social Media Marketing, Content Marketing, Keputusan Pembelian 



xi  

 

ABSTRACT 

 
This study aims to determine the influence of social media marketing and content 

marketing on purchasing decisions for Joylab Beauty products. This research 

method uses a quantitative approach. Sample determination uses a non-probability 

sampling technique with a purposive sampling approach, namely determining 

samples based on certain considerations using the Slovin formula, obtaining a total 

sample of 120 respondents. The analysis techniques used include validity testing, 

reliability testing, classical assumption testing, simple linear regression analysis, 

multiple linear regression analysis, correlation coefficient analysis, determination 

coefficient analysis, t-test and f-test. The results of the study show that social media 

marketing has a significant effect on purchasing decisions with a calculated t value 

(5,901) > t table (1,980) and a sig. value of 0,000 <0,05. Content marketing has a 

significant effect on purchasing decisions with a calculated t value (6,434) > t table 

(1,980) and a sig. value of 0,000 <0,05. Social media marketing and content 

marketing simultaneously influence purchasing decisions with a calculated F value 

(60,639) > F table (3,07) and a sig. value of 0,000 < 0,05 with an influence 

contribution of 0,501 or 50,1%. 

 

Keywords : Social Media Marketing, Content Marketing, Purchase Decision 
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